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REDAZIONE DEL PIANO DI MARKETING TURISTICO INTEGRATO E DI PROMOZIONE TERRITORIALE

Il Piano di marketing
e il brand per il territorio

Giuseppe Sestili - ISTAO, Coordinatore del progetto
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CONOSCERE E PROGETTARE
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Attuazione di un processo di coinvolgimento territorio/tavoli di lavoro - $ § & m g
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& PROMUOVERE E VALORIZZARE §. X %’
Definizione di un piano pluriennale integrato di marketing e 3 3L
promozione territoriale g

MONITORARE E CONDIVIDERE
5 Monitoraggio, verifica dei risultati, condivisione di azioni correttive,
aggiornamenti e modifiche del piano
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Il territorio
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Fa parte del Gal Piceno la porzione «rurale»
della previncia

o
di Ascoli Piceno vadelllecum

11 22% della popolazione provinciale insiste sul
75% del territorio della provincia

Il forte declino demografico del dopoguerra,
riprende nell’'ultimo decennio, dopo il sisma
del 2016

Con il declino demografico si produce un
forte invecchiamento della popolazione
residente, piu intenso rispetto a quello di
Provincia e ltalia

Ne deriva un elevato carico sociale: la
quota della popolazione in eta non attiva
aumenta il suo peso su quella in eta attiva

E importante invertire tale tendenza
trattenendo/attraendo risorse «giovani»
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Il territorio
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Al declino della popolazione in eta
produttlv_a si accompagna un declino vadelflecum
delle attivita economiche

Negli ultimi anni diminuisce la consistenza
di imprese attive sul territorio

Diminuiscono le imprese manifatturiere e,
ancor piu, quelle agricole

Resta invece sostanzialmente stabile il
comparto delle attivita legate al
turismo

Territorio diricca e diffusa presenza di risorse:
« 2359 Beni tutelati

su 4177 della provincia (56,5%)

di cui: 2068 Beni architettonici

su 3539 della provincia (58,4%)

Risorse censite (su 16 dei 23 comuni):

« 285 luoghi di interesse (siti di pregio storico-
architettonico, chiese, palazzi storici, rocche)
25 sedi museali

.oltre a;
2 parchi nazionali
3 zone di protezione speciale (Rete Natura 2000)
17 siti di importanza comunitaria (Rete Natura 2000)

Percorsi ciclabili (Aso, Tesino, Tronto e rete delle ciclovie
locali)
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