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Fare rete:
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quella di networking
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Il piano di
Marketing e
Promozione
territoriale
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- ATTIVARE le condizioni strutturali utili all'intera comunita ¥

del Gal Piceno per reagire positivamente ai
nuovi scenari economici, produttivi e sociali

Obiettivi
ispiratori del
. competenze, anche attraverso lo
Plano sviluzpo di reti tra gli operatori

il rafforzamento degli attori

ST'MOLARE economici del territorio in termini di
il

«—— dimensione organizzativa e di

le connessioni tra gli attori economici e
istituzionali del territorio e gli interlocutori a
livello regionale e nazionale
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. La struttura ed i contenuti del Piano

- ACCOGLIENZA E PRODOTTO ED
GOVERNANCE

D1. Ideazione, sviluppo e

A1, Definizione soggetto B1. Creazione brand C1. Potenziamento delle gestione di prodotti

guida territoriale professionalita turistici
A2. Programmazione B2. Parlare con un'unica C2. Organizzazione D2. Eventi e
strategica voce informazione turistica destagionalizzazione
A3. Misurazione efficacia B3. Potenziamento C3. Rafforzamento del B Spurgr.::o el
delle azioni comunicazione digitale sistema ricettivo e S
Ad. Raﬁomto dgl B4. Potepzial.nento C4. Miglioramento della
network di operatori comunicazione mobilta
pubblici e privati tradizionale
Y o
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Il brand
del nostro
territorio rurale
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Dagli asset strategici allo sviluppo di una...

GAL
PICENO
jravid

vadelfiecun

>> chiara, forte e ben >> costruita e consolidata

| concetti-chiave del nostro territorio

/.
< dalla costa alla Sl
montagna tradizione

Gal,
PICEND

dimensione
definita attorno ai valori del luogo convivialita s popotare
>> naming fortemente T S
>> in grado di mettere a “territoriale” Aalasaisiie opportu'nl::
. . per ogni e
s:lstema ed integrare ~> design minimal e BRAND
|'offerta locale q Artlgianallta esperienza della
(dalle eccellenze roderno Eccellenze ” Sensodella  Meraviglia
enogastronomiche al >> un segno astratto per el SR caleidoscopio di
paesaggio, dalla cultura R una mo|tep||c|t‘a di significati tesori della Territorio esperienze
a”lambiente, dalle tradizioni IDENTITA (Con un esp“Cito e forte tradizione Rurale Py
all'operosita delle sue genti,  TERRITORIALE richiamo/collegamento a cose belle di Vinaspettato %
etc.) Regione Marche) cui parlare accoglienza U
Qo o
= Unicoe / Marcho ,.,_,__!,,_ i - Unine / Marcho _,___!,,,____ e= 3
Prof.ssa Smeralda Tornese ’g) ::i.::“:ﬂ.e:;-.::;: ! “—‘;'.“?” mS Prof.ssa Smeralda Tornese ’g) ::i‘:rﬂ:?:: ! -'—;Ir-. m E’
Analisi semantica e visuale del brand e del payoff A Dai concetti... al segno distintivo
GAL A
PICEND FICEND
>> |l naming ¢ fortemente >> |'animale totemico dei Piceni come
evocativo del territorio rurale elemento di unicita e riconoscibilita
. ESPERIENZE
del Piceno >> una cornice che richiami lo scudo DI CUI
spagnolo del simbolo regionale e delimiti
bag 9 PARLARE

>> || payoff valorizza il
viaggio sul territorio,
attraverso esperienze da

I’area del territorio del Gal Piceno

>> palette basata sui colori della
Regione Marche: il verde del territorio e il

vivere e di cui parlare giallo ocra omomoa
i Lnicne! / Macho __,___‘!"_ oot E/ 8
e e ol
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v« Mockups di applicazione del logo

Gli strumenti di
promozione del

territorio
@y usmamesps: Wl e
Prof.ssa Smeralda Tornese Prof.sss Smeralda Tornese N i v o s (1]
we La “cassetta degli attrezzi” per la comunicazione del territorio (@ &
Bt Bl ® Gli strumenti di @
B "Bibbia" per I'uso del logo & Sviluppo strategia social e piano @”5
i i i editoriale ®.. ¥ os.Lefieretra
di destinazione N o1. [ia(lj_SOCIal o O e - promozione e
. . . etwork di progetto  [IEENESSERER =0T i t
& Start up dei canali social della sila comurieasions caRborae
3
‘:’i_":;‘g

P> Realizzazione dei
template grafici per i
canali di comunicazione

B Studio e definizione della m

linea grafica per il sito
web di destinazione

P Materiali stampati
divulgativi e merchandising

Prof.ssa Smeralda Tornese )

destinazione

,.-“ l. P> Realizzazione di nr. 1 video “trailer”

di territorio; nr. 1 video di
presentazione del territorio e video-
pillole personalizzate per
tematismi

& Organizzazione di educational per
blogger e giornalisti

S E—

di un territorio online

02. Il portale di

destinazione tra

informazione 03. Il materiale
ispirazione ‘cartaceo”

e g
4 -

04. La promozicne
con giornalisti
specializzati e

blogger /i

99. V, @

06. Un ufficio
stampa di
territorio
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B Informazione e Ispirazione
B Emozionale e coinvolgente

2 Narrazione che valorizzi e proponga
I'autenticita

2 Modulabile, interattivo e responsive

B Opportunita per il territorio >>
interoperabilita con il “Tourism Digital
Hub” (TDH) promosso dal Ministero del
Turismo ed Enit: ruolo chiave della
Regione Marche
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. Focus sul portale di destinazione/1 /W
& p J!&@

- INTERCPERABAITA] A5% PEA ROGIONS STARTUPY BAANDS

TR ROOW / DATA GO
20 LASHICATDS

Accrescere la competitivita del sistema
turistico “Italia”, creando un Ecosistema
digitale della Cultura e del Turismo

| e mmE

+« Focus sul portale di destinazione/2

www.pic-on.it

i IL PROGETTO/TERRITORIO

| 1comum
l GLI EVENTI IN EVIDENZA

EVENTI (itinerari-luoghi)

4 L'OPPORTUNITA’
[ &vewto | [(Eventoz PERIL
TERRITORIO

EVENTO{TINERARIO-LUOGO |

EVENTO-TINERARIO-LUOGO
INTRO

DESCRIZIONE |
POPOLARE L'IMPEGNO
CONTENUTI PER | COMUNI

g P Unione Eurcpea feglond Macha - .-_.:_‘.’;-:-w_ ma ﬁ

[(evwos] [&vamos |
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Gal
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P BIT - Borsa Internazionale del Turismo -
Milano, 04-06 Febbraio 2024

9 [TW NOVA 2024 (Natura, Outdoor, Vacanza Attiva,
Lifestyle, Enogastronomia, Borghi, Citta) -

Desenzano del Garda, 11-14 Aprile 2024

& TEMPO LIBERO (Vacanze, Campeggio, Food,
Sport & Giardino) - Bolzano, 25-28 Aprile
2024

B TTG TRAVEL EXPERIENCE - Rimini,
09-11 Ottobre 2024

g> un dmiumom Muwun-dv -
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& Focus su fiere, tra promozione e rinnovata collaborazione con Regione Marche ,‘/él'/g\”\

Partecipazione ad altri eventi
fieristici, da valutare in
collaborazione con la
Regione Marche ed ATIM

¢ Focus su press e blogtour: target audience/1 ,Iggv

Blogger

Intercettare il nuovo |
pubblico sempre pit in |
tendenza attraverso
|lettori fidelizzati a blog
di viaggio che trattano |
| destinazioni e il turismo |
__ingenerale

Prof.ssa Smeralda Tornese

Intercettare il pubblicc pubblloo ‘
attento alla lettura di riviste
| cartacee e/o testate web
dedicate ad
approfondimenti turistici
(lettori spot, abbonati, fruitori|

web, newsletter media) _|

Intercettare il pubblicc pubbllco ‘
per lo pits giovanile che |
utilizza i canali social

‘j (Instagram, Facebook,

| Tik Tok, Youtube) per

j farsi ispirare su futuri |
viaggi e destinazioni |
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< Focus su press e blogtour: profili indicativi e potenziali/2%
e

* Itinerari e Luoghi

* Lonely Planet ltalia

* Ticino by Night & Day
% PleinAir

* La Repubblica

* || Turista.info

* Corriere della Sera

¥ ltalo Treno Magazine
1% Si Viaggia

1* Touring Club ltaliano

\
|
J

M O B

e
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Creator/Blogger

* Sara & Paolo Adventures |
* Srake

* Anna Pernice

[* In Viaggio da Sola

¥ In Viaggio con Apple
* Stefano Tiozzo

* In Viaggio col Tubo
‘f Vologratis |

e ®

¢ Focus su press e blogtour: obiettivi/3

Obiettivi
Chiariamo gli obiettivi e gli
scopl generali del pregetto.

£ 1
Incomin g
Faverite un incoming ricercato e di alta
Qualita con clientala slia ricerca di un
viaggio efo une vacanze slternativa alle
classiche meta deile Marche

Export

is del dott

=
848

2 ESPERIENZE
turlstico legato al territorio dell'area

picena direttamente al consumatore
finale attraverso stampa e creator.

Indotto

Parmettere al pubblico di riconoscere
1'autenticits di tali luoghi e delle sue
pecutiarita naturall, tradizionali ed
esperianziall,

PARLARE

Tracclabilita

Riconuscere gli sviluppi legati ad una
progettazione turistica che dovra avere
nelt’anno 2024 il suc punto di start e
non di terming.

Prof.ssa Smeralda Tornese

B nr. 4 incontri di area
(costa/collina; area
interna 1, area interna 2)

per condividere |l
Piano e progettare
insieme i “prodotti
del territorio

,é’ Unione Europed / Regicna Marcho -

[ e
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2 nr. 3 tavoli di lavoro
tematici

Sfide e
prospettive future

a o ;
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... per la sopravvivenza e lo sviluppo del progetto! (0

b

By

R
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Creazione e operativita di un soggetto pubblico-privato
di carattere sovralocale che si occupi dello sviluppo della

destinazione e della gestione turistica del territorio in modo

efficiente ed efficace (marketing, promozione e promo-

s forara
= st

VANCE
bl

ﬁ

((lsnn

Sostieni, Pic]
contribuisci e S oceldboento f saporones

[t HC)

partecipa

commercializzaziorje Qell’offerta turistiga) in cqordinamento e T CONTATTI attivamente allo

a supporto del territorio, seguendo le linee guida emanate : ) . :

dalla DMO regionale (ATIM). TU';'IE;*T"I“CA pic-onit sviluppo futuro del ¢===«: =
SEGUICI |

Definizione di responsabilita e ruoli e individuazione di TERRITORIALE © sicorpiceno progetto'

(almeno) un destination manager e un responsabile = CHIAVE DI oAl

comunicazione. VOLTA @ piconpiceno W aneew: 8

s W e vy I e W e my
‘.‘#; ((N o | X;; ({ls TAO

Domande? =
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Marketing & Communication visionary 4390 331 211 2046

Esperto di sviluppo locale e marketing )
info@smeralda.tornese. it

- territoriale
— smeralda.torese@unimi.it

www.smeraldatomese. it
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